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BMW Group und Mistral Al treiben Kl in der Crashsimula-
tion voran

+++ Industrielle Datensdtze als Grundlage fir KI-Training +++
Kl verbessert Analyse und Auswertung von Crashsimulationen

+++ Verbindung von Entwicklungskompetenz und Kl-Expertise
+++

Miinchen/Paris. Die BMW Group und Mistral Al gehen eine Partnerschaft
ein, um den Einsatz von Kl in der Crashsimulation weiterzuentwickeln. Ziel
ist es, Qualitat, Genauigkeit und Geschwindigkeit komplexer Entwicklungs-
aufgaben zu verbessern. Die Zusammenarbeit ist ein erster Schritt, um an-
wendungsspezifische Kl auf weitere Bereiche der Fahrzeugentwicklung und
entlang der Wertschépfungskette der BMW Group zu skalieren.

4Fir die BMW Group ist die Nutzung industrieller Daten ein zentraler Faktor,
um kinstliche Intelligenz in Wertschépfung zu Gbersetzen", sagt Dr. Franz
Decker, CIO und Senior Vice President der BMW Group. ,Durch die Kombina-
tion unserer Engineering-Datensdtze mit den Trainingsfahigkeiten von Mist-
ral Al entwickeln wir spezialisierte Kl, die komplexe Entwicklungsaufgaben
unterstitzt."

Komplexitit und Datenvolumen in der Crashsimulation

Der Umfang und die Komplexitat der Crashsimulation bei der BMW Group
unterstreichen den Bedarf an anwendungsspezifischer KI. Jede Woche fiihrt
das Unternehmen tausende virtuelle Crashsimulationen durch und erzeugt
dabei grosse Mengen an Engineering-Daten. Uber die Zeit ist so ein histori-
scher Datensatz von mehr als einem Petabyte entstanden. Dieser enthdlt
hochdetaillierte Informationen tber Fahrzeugstrukturen und Materialverhal-
ten und bildet eine einzigartige Grundlage fir das Training eines industriel-
len KI-Modells.

sIndustrielle KI gewinnt fiir Unternehmen zunehmend an Bedeutung und wir
sind stolz, mit der BMW Group zusammenzuarbeiten", sagt Marjorie Janie-
wicz, Chief Revenue Officer von Mistral Al. ,,Diese Kooperation zeigt, wie
branchenspezifische KI-Modelle helfen kdnnen, komplexe technische Her-
ausforderungen wie die Crashsimulation zu bewdltigen."
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Large Industry Models als technische Grundlage

Fir die Skalierung setzt die BMW Group auf sogenannte Large Industry Mo-
dels (LIM). Diese KI-Systeme werden auf branchenspezifischen Enginee-
ring- und Simulationsdaten aus Fahrzeugentwicklung und Sicherheitstests
trainiert. Im Unterschied zu generischen KI-Systemen integrieren LIMs Do-
mdnenwissen direkt in das Modell. Dafiir sind neben industriellen Daten
auch tiefgehende Expertise sowie technische Umgebungen erforderlich, in
denen KI-Systeme direkt aus Entwicklungsprozessen lernen kdnnen.

Die Partnerschaft unterstreicht die Bedeutung industrieller Daten fiir die
ndchste Phase datengetriebener Wertschopfung. Zugleich stdrkt sie das Kl-
und Innovationsékosystem der BMW Group.
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Bitte wenden Sie sich bei Riickfragen an:
Corporate Communications and Governmental Affairs,
BMW Group Switzerland

Shaira Muiller, Specialist Corporate Communications
E-Mail: shaira.mueller@bmw.ch
Tel.: +41 58 269 1092

Sven Gritzmacher, Director Corporate Communications and Governmental
Affairs

E-Mail: sven.gruetzmacher@bmw.ch

Tel.: +41 58 269 1091

Die BMW Group

Die BMW Group ist mit ihren Marken BMW, MINI, Rolls-Royce und BMW Motorrad der weltweit
fihrende Premium-Hersteller von Automobilen und Motorrddern und Anbieter von Premium-Fi-
nanzdienstleistungen. Das BMW Group Produktionsnetzwerk umfasst tiber 30 Produktionsstan-
dorte weltweit; das Unternehmen verfligt (iber ein globales Vertriebsnetzwerk mit Vertretungen in
Uber 140 Landern.

Im Jahr 2025 erzielte die BMW Group einen weltweiten Absatz von 2,46 Mio. Automobilen und
Uber 202.500 Motorrddern. Das Ergebnis vor Steuern im Geschdftsjahr 2025 belief sich auf 10,2
Mrd. €, der Umsatz auf 133,5 Mrd. €. Zum 31. Dezember 2025 beschdftigte das Unternehmen
weltweit 154.540 Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter.

Seit jeher sind langfristiges Denken und verantwortungsvolles Handeln die Grundlage des wirt-
schaftlichen Erfolges der BMW Group. Nachhaltigkeit ist ein wichtiger Bestandteil der Unterneh-
mensstrategie der BMW Group, von der Lieferkette Gber die Produktion bis zum Ende der Nut-
zungsphase aller Produkte.

www.bmwgroup.com

LinkedIn: http://www.linkedin.com/company/bmw-group/
YouTube: https://www.youtube.com/bmwgroup
Instagram: https://www.instagram.com/bmwgroup
Facebook: https://www.facebook.com/bmwgroup
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