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BMW Group iibertragt ganzheitlichen Nachhaltigkeitsan-
satz auf den neuen BMW X5

+++ NachhaltigkeitsmaBnahmen entlang des gesamten Le-
benszyklus und Gber alle Antriebsvarianten hinweg +++ Dekar-
bonisierung, Effizienzsteigerung und Sekunddrmaterialien als
zentrale Hebel +++ Lokale Lieferketten stérken den Einsatz
CO,e-reduzierter Materialien und erneuerbarer Energien +++

Miinchen. Mit dem neuen BMW X5 U(bertrégt die BMW Group ihren ganz-
heitlichen Nachhaltigkeitsansatz konsequent auf weitere Fahrzeugderivate.
Ziel ist es, den gesamten Lebenszyklus des Fahrzeugs - von Lieferkette und
Produktion Giber die Nutzungsphase bis hin zum Recycling — weiter zu opti-
mieren und den CO,e-Fussabdruck zu minimieren.

Dekarbonisierung der Lieferkette als zentraler Hebel

Ein zentraler Hebel zur Reduzierung der CO,e-Emissionen ist die gezielte
Dekarbonisierung der Lieferkette. Die BMW Group setzt dabei insbesondere
auf erneuerbare Energien, Sekunddrmaterialien sowie Produkt- und Prozes-
sinnovationen. Der ganzheitliche Nachhaltigkeitsansatz kommt Gber alle X5
Antriebsvarianten hinweg zur Anwendung.

Die Wirkung dieses Ansatzes zeigt sich in der erreichten CO,e-Reduzierung:
Im Rahmen der Produktentwicklung konnten die CO,e-Emissionen des BMW
X5 um rund 40 Prozent gesenkt werden.[1][2]

Ein weiterer Fortschritt ist der verstdrkte Einsatz von CO,e-reduziertem
Flachstahl in der Karosserie. Rund 50 Prozent des im BMW X5 verbauten
Flachstahls stammen aus Elektrolichtbogendéfen (EAF-Stahl) mit hohem Se-
kundarmaterialanteil, der unter Verwendung von erneuerbaren Energien
hergestellt wird. Méglich wird der hohe Anteil an CO2e reduziertem Flach-
stahl durch die enge, langjdhrige Zusammenarbeit mit lokalen Lieferanten in
Nordamerika.
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Konsequenter Einsatz von Sekunddrmaterialien

Der neue BMW X5 erreicht hohe Sekunddrmaterialguoten - auch bei hoch-
beanspruchten Komponenten. Dazu zéhlen unter anderem Fahrwerksbau-
teile aus Aluminium wie Felgen, Schwenklager, Radtrédger, Hinterachstrdger
und Bremssadittel, die in Elektrolyse und Herstellung mit erneuerbaren Ener-
gien gefertigt werden. Fiir die Tilren des neuen BMW X5 wird Aluminium
verwendet, das zu 35 Prozent aus recyceltem, im Kreislauf gefiihrtem Mate-
rial aus dem BMW Presswerk Spartanburg besteht. Das Ausgangsmaterial
flir das Garns der Dachhimmel-Oberware besteht zu 100 Prozent aus recy-
celtem PET. Die Sekunddrrohstoffquote des Gesamtfahrzeugs liegt beim
batterieelektrischen BMW iX5 60 xDrive bei rund einem Drittel, was einem
Gewicht von rund 940 Kilogramm entspricht.[3]

Gen6-Batteriezellen mit reduziertem CO,e-Fussabdruck

In den Gen6-Batteriezellen des Hochvoltspeichers des BMW iX5 kommt ein
hoher Anteil an Sekunddrmaterialien fiir Kobalt, Lithium und Nickel zum Ein-
satz. Auch bei der Herstellung der Anoden- und Kathodenmaterialien sowie
in der Zellfertigung werden erneuerbare Energien genutzt. Im Vergleich zur
Gen5-Zelle des BMW iX konnte der CO,e-Ausstoss pro Wattstunde um rund
28 Prozent gesenkt werden.

Effizienz in der Nutzungsphase

Mit dem EfficientDynamics-Technologiepaket optimiert die BMW Group die
Effizienz des Fahrzeugs in der Nutzungsphase (ber alle relevanten Subsys-
teme hinweg. Dazu zéhlen unter anderem Aerodynamik, Leichtbau, rollwi-
derstandsoptimierte Reifen sowie das gesamte Energiemanagement. Effi-
cientDynamics ist bei der BMW Group seit 2007 im Einsatz und wird fiir alle
Antriebstechnologien angewendet. Beim neuen vollelektrischen BMW iX5
kommt zudem das aus BMW iX3 und BMW i3 bekannte Heart of Joy mit dem
vollstdndig inhouse entwickelten Driving Stack BMW Dynamic Performance
Control zum Einsatz. Neben einem miihelosen, souverdnen Fahrverhalten
und einem besonders sanften Anhaltevorgang steigert das System auch die
Effizienz: Beim Verzégern wird per Rekuperation mehr Energie zurlickge-
wonnen - in deutlich mehr Fahrsituationen und bis in den Stillstand.
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CO.e-Vorteil bereits nach zirka ein bis zwei Jahren Nutzung moglich

Die umfassenden Massnahmen zur Dekarbonisierung in Lieferkette, Produk-
tion und Nutzungsphase fiihren zu einem friihen Break-Even-Punkt: Abhdn-
gig von Antriebsvariante, jahrlicher Fahrleistung sowie der Erzeugung des
zum Laden verwendeten Stroms erreicht der neue BMW iX5 bereits nach
zirka ein bis zwei Jahren Nutzungsdauer einen CO2e-Vorteil gegeniiber ei-
nem vergleichbaren Modell mit Verbrennungsmotor.

Produktion im grossten Werk der BMW Group

Der ganzheitliche Nachhaltigkeitsansatz der BMW Group umfasst auch die
Fahrzeugproduktion im Werk Spartanburg, dem gréssten Produktionsstand-
ort der BMW Group. Der gesamte Fremdstrom fiir die Produktion im BMW
Group Werk Spartanburg stammt aus erneuerbaren Quellen.

Zwischen 2006 und 2025 wurde der Energiebedarf je produziertem Fahr-
zeug um 66 Prozent gesenkt. Zudem konnte das Aufkommen von Deponie-
abfdllen im gleichen Zeitraum um 88 Prozent reduziert werden. Das neu er-
richtete, an das Werk angebundene Montagewerk fiir Hochvoltspeicher in
Woodruff kommt im Normalbetrieb vollstdndig ohne fossile Brennstoffe aus.

TUV-verifizierter Product Carbon Footprint éffentlich zugdnglich

Zum Serienstart verdffentlicht die BMW Group den TUV-verifizierten Product
Carbon Footprint des BMW X5. Der Bericht ist einschliesslich der zugrunde
liegenden Berechnungslogiken und -methoden 6ffentlich zugdénglich. Damit
schafft die BMW Group Transparenz lber die verwendeten Rohstoffe und
die CO,e-Emissionen entlang des gesamten Lebenszyklus des Fahrzeugs.

[1] Beim dargestellten Wert handelt es sich um einen vorldufigen Prognosewert fiir den iX5
60 xDrive. Der finale Wert wird mit dem Vehicle Footprint (VFP) bis zum Start of Production
(SOP) veréffentlicht.

[2] Die Reduzierung basiert auf dem Vergleich mit Industriedurchschnitten aus einer internati-
onal anerkannten LCA Datenbank.

[3] Beim dargestellten Wert handelt es sich um einen vorldufigen Prognosewert. Der finale

Wert wird mit dem Vehicle Footprint (VFP) bis zum Start of Production (SOP) verdffentlicht.
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Bitte wenden Sie sich bei Riickfragen an:

Comorate Communications and Govemmental Affairs
BMW Group Switzerland

Fabio Zingg, Manager Corporate Communications
E-Mail: fabio.zingg@bmw.ch
Tel: +41 58 269 1094

Sven Gritzmacher

Director Corporate Communications and Governmental Affairs
E-Mail: sven.gruetzmacher@bmw.ch

Tel.: +41 58 269 1091

Die BMW Group

Die BMW Group ist mit ihren Marken BMW, MINI, Rolls-Royce und BMW Motorrad der weltweit
fihrende Premium-Hersteller von Automobilen und Motorrddern und Anbieter von Premium-Fi-
nanzdienstleistungen. Das BMW Group Produktionsnetzwerk umfasst tiber 30 Produktionsstan-
dorte weltweit; das Unternehmen verfligt (iber ein globales Vertriebsnetzwerk mit Vertretungen in
Uber 140 Landern.

Im Jahr 2025 erzielte die BMW Group einen weltweiten Absatz von 2,46 Mio. Automobilen und
Uber 202.500 Motorrddern. Das Ergebnis vor Steuern im Geschdftsjahr 2025 belief sich auf 10,2
Mrd. €, der Umsatz auf 133,5 Mrd. €. Zum 31. Dezember 2025 beschdftigte das Unternehmen
weltweit 154.540 Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter.

Seit jeher sind langfristiges Denken und verantwortungsvolles Handeln die Grundlage des wirt-
schaftlichen Erfolges der BMW Group. Nachhaltigkeit ist ein wichtiger Bestandteil der Unterneh-
mensstrategie der BMW Group, von der Lieferkette (iber die Produktion bis zum Ende der Nut-
zungsphase aller Produkte.

www.bmwgroup.com

LinkedIn: http://www.linkedin.com/company/bmw-group/
YouTube: https://www.youtube.com/bmwgroup
Instagram: https://www.instagram.com/bmwgroup
Facebook: https://www.facebook.com/bmwgroup
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