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61e Salon international de l’Automobile (IAA) Voitures particulières 2005

Francfort, le 12 septembre 2005

– Seuls les mots prononcés font foi –

Mesdames et Messieurs,

Je tiens à vous souhaiter à mon tour une cordiale bienvenue à la conférence de presse du BMW Group, à l’occasion du Salon de Francfort 2005.

Qu’est-ce qui vous attend aujourd’hui sur notre stand BMW ?

· Nous vous expliquerons le développement du BMW Group et de son offensive produits depuis le dernier Salon de Francfort en 2003.

· Et par le biais de quatre nouveaux véhicules de la marque BMW, nous vous esquisserons le devenir de notre offensive produits en cours.

Entrons tout de suite dans le vif du développement du BMW Group depuis le dernier Salon de Francfort.

Et venons tout de suite à l’essentiel : depuis septembre 2003, le BMW Group a progressé à un rythme effréné. A l’époque, nous avions indiqué que dans le cadre de notre offensive produits, nous entendions atteindre un nouvel ordre de grandeur. Aujourd’hui – deux ans plus tard – nous nous sommes considérablement rapprochés de ce but. Notre gamme de produits élargie et la croissance de nos ventes au cours des deux dernières années en fournissent une preuve indubitable.

Concrètement, qu’avons-nous fait au cours des deux dernières années ? Voici quelques étapes clés :

· Dès le début de l’année 2004, nous avons entamé le lancement commercial du BMW X3 et du nouveau coupé BMW Série 6.

· Fin mars 2004, le cabriolet BMW Série 6 suivît.

· La BMW Série 5 Touring est disponible sur le marché depuis la mi-mai 2004.

· Aux mois de juillet et d’août 2004, notre nouvelle MINI Cabrio a été le point de mire.

· A la mi-septembre 2004, nous avons entamé le lancement de la nouvelle BMW Série 1 sur les marchés.

· Notre nouvelle berline BMW Série 3 a été un premier point fort en 2005. Elle s’est élancée en mars dernier.

· Juste après, en avril 2005, la BMW Série 7 restylée a suivi.

· Toujours en avril 2005, notre nouvelle BMW M5 ainsi que notre BMW M6 ont pris le départ.

Depuis le dernier Salon de Francfort, le BMW Group a lancé la production de pas moins de dix nouveaux modèles. Parallèlement, nous avons revu trois modèles importants et lancé un total de 18 nouveaux moteurs.

Tout compte fait, on peut dire : l’offensive produits du BMW Group a remué beaucoup de choses et ce, à fortiori au cours des deux dernières années qui se sont écoulées depuis le Salon de Francfort de 2003. Si vous faites aujourd’hui le tour de notre stand, vous allez constater qu’à quelques exceptions près, il y a peu de voitures que l’on pouvait déjà voir sous cette forme il y a deux ans. Nous avons systématiquement modernisé la gamme de nos produits tout en pénétrant de nouveaux segments.

En réponse à notre offensive produits, les ventes du BMW Group sont en nette hausse depuis le Salon de Francfort 2003 :

· Fin août 2003, nous avions vendu plus de 712 000 automobiles.

· Fin août 2005, nous avons vendu plus de 856 000 automobiles. Cela équivaut à une augmentation d’environ 144 000 voitures ou – en d’autres termes – à une progression de plus de 20 pour cent en deux ans.

Il n’y a pas de doute : notre offensive produits entraîne une hausse des ventes. Comme par le passé, notre succès à ce niveau tient pour l’essentiel à la force particulière et à l’énorme popularité de nos marques.

Qu’il s’agisse de MINI, de BMW ou de Rolls-Royce – nous continuons à proposer à nos clients des produits haut de gamme authentiques se distinguant par une forte substance produit.

Nos clients devront toujours être sûrs que nous cherchons à répondre à leurs attentes. L’avantage de notre stratégie des marques haut de gamme réside aussi dans le fait qu’elle est facile à comprendre pour chacun. Ainsi, aucun client n’achète une BMW par hasard, mais parce que la marque BMW représente certaines qualités fondamentales qui lui tiennent à cœur. Il en va de même de nos marques MINI et Rolls-Royce. Leurs qualités fondamentales sont différentes, mais elles aussi sont des marques fortes affichant un profil très net, qui promettent un engagement bien concret.

Tous nos produits répondent aux exigences les plus élevées. Ils sont à la pointe de la technologie et offrent des émotions fortes. Et cela ne changera pas: jamais, nous ne construirons une voiture quelconque !

Mesdames et Messieurs,

Vous pouvez aussi voir sur notre stand que nous restons fidèles à cette ligne. Aujourd’hui, nous vous y montrons quatre nouveaux modèles de la marque BMW qui préfigurent le proche avenir de notre offensive produits.

Commençons par notre nouvelle BMW 130i qui vient enrichir la gamme des BMW Séries 1 à partir de l’automne. Le nouveaux six cylindres en ligne de 3,0 litres offre les performances routières du haut de gamme automobile dans la catégorie des compactes.

Dès le début, notre objectif était de soumettre une proposition particulièrement sportive aux clients de la catégorie des compactes. Les motorisations déjà disponibles ont déjà tenu cette promesse. Les volumes de vente que nous réalisons dans ce segment en plein boom l’illustrent bien. Depuis le lancement de la BMW Série 1, 136 000 unités ont été livrées à nos clients.

Avec la nouvelle 130i, nous entendons soumettre une offre séduisante aux clients en quête d’un surcroît de sportivité par rapport à notre proposition actuelle. Nous pensons que cette nouvelle variante de motorisation fortifiera encore plus le succès de la BMW Série 1. Notre objectif consiste à augmenter encore davantage notre pénétration dans la catégorie des compactes.

J’en viens à notre deuxième nouveauté : la BMW Série 3 Touring qui fête sa première mondiale ici à Francfort. La BMW Série 3 est sans aucun doute l’une des séries de modèles les plus importantes de la marque BMW. L’année passée, pas moins de 44 pour cent de toutes les BMW vendues dans le monde appartenaient à cette série. Et la BMW Série 3 Touring a tout particulièrement gagné en importance. En effet, 17 pour cent environ de toutes les BMW Séries 3 vendues l’année passée étaient des Touring.

Pendant son cycle de vie, nous avons déjà pu vendre 428 000 unités de la dernière génération de ce modèle à l’échelle mondiale. Avec la nouvelle génération, nous avons l’intention d’ établir un nouveau record.

Le succès persistant de la BMW Série 3 Touring est dû en premier lieu au fait qu’un nombre croissant de clients attache de l’importance à une plus grande modularité de l’espace disponible, sans pour autant vouloir renoncer aux attributs sportifs. Pour ces automobilistes, la Série 3 Touring est la voiture idéale.

Avec le Touring, le renouvellement de la BMW Série 3 se poursuit. Notre objectif est clair : nous voulons fortifier notre position en tête de ce segment de marché.

Permettez-moi de passer à la troisième voiture que nous vous présentons ici à Francfort : le BMW Concept X3 EfficientDynamics.

La construction de moteurs est l’une des compétences clés du BMW Group. Chez BMW par exemple, un moteur puissant et en même temps efficace constitue toujours un élément central qui offre le plaisir de conduire proverbial à nos clients.

Faites le tour de notre stand et parlez de nos tous derniers moteurs à essence et diesels avec nos experts. Ces moteurs démontrent notre compétence de motoriste.

De plus, nous travaillons sans cesse sur de nouvelles technologies.

Pour ce BMW Concept X3 EfficientDynamics, nous nous sommes demandés comment nous pouvions, sous une forme typiquement BMW, marier le sujet de la sportivité avec celui de la technologie du moteur hybride. Le résultat : une étude intégrant tout un bouquet de mesures touchant la chaîne cinématique. Prises dans leur ensemble, ces mesures soulignent les vertus BMW que sont le dynamisme et les performances, tout en permettant d’exploiter le carburant avec une efficacité nettement accrue.

C’est un moteur thermique hautement efficace qui constitue avant tout la base de toutes les mesures de la technologie hybride. Grâce à la nouvelle technologie d’injection directe essence du type «High Precision Injection» ou «injection de haute précision», nous réussissons à exploiter encore d’avantage de possibilités pour réduire la consommation, possibilités qu’il nous était jusqu’ici impossible de mettre à profit. L’«injection de haute précision» sera la première injection directe essence à jet dirigé se prêtant à la grande série à être lancée sur le marché dans les années à venir.

Un autre point fort du BMW Concept X3 EfficientDynamics réside dans sa transmission active – soit une boîte de vitesses intégrant un moteur électrique avec son électronique de puissance. L’énergie requise par le moteur électrique est produite pendant les freinages et stockée dans des condensateurs de hautes performances – appelés aussi supercondensateurs (ou en anglais : « Supercaps »). Dans certains états de fonctionnement, comme par exemple à l’accélération, le moteur électrique prélève alors cette énergie pour fournir puissance supplémentaire au moteur principal de la voiture.

Le BMW Concept X3 EfficientDynamics ne sera pas construit en série tel quel. Mais il donne un avant-goût de l’orientation que pourraient prendre des évolutions futures. Le plaisir de conduire est aussi concevable avec un hybride.

Permettez-moi une remarque dans ce contexte : il y a quelques jours, le BMW Group, DaimlerChrysler AG et General Motors Corporation ont signé une «lettre d’intention» instaurant une alliance entre partenaires à part entière. L’objectif : le développement commun de la technologie du moteur hybride. Les trois constructeurs automobiles mondiaux coopèrent afin de concentrer systématiquement leur savoir-faire pour accélérer le développement efficace des hybrides de demain.

Mesdames et Messieurs,

Je voudrais maintenant parler de notre quatrième nouveauté que vous apercevez pour l’instant sous un voile.

Je serai bref : nous savons que le segment des voitures de sport compactes continue à s’accroître. Mais ce n’est pas la seule raison qui nous a amenés à proposer une nouvelle biplace de sport signée BMW.

Les voitures comme celle-ci éveillent des émotions particulières auprès des amateurs d’automobiles. Fidèle à notre tradition – proposer des voitures particulièrement aptes à susciter des émotions – nous vous présentons au Salon de Francfort l’étude d’un coupé BMW Z4.

Et je tiens à le souligner : il s’agit ici d’un concept car et non pas d’une voiture de série – mais nous allons définitivement construire une BMW Z4 Coupé !

Lorsque le voile se lèvera dans un instant, vous allez voir que nous avons fait bien plus que de simplement coiffer notre roadster BMW Z4 d’un toit. En fait, il s’agit d’une voiture qui parle d’elle-même. Il vaut mieux voir cette voiture que d’en parler.

C’est pourquoi je voudrais dès maintenant clore la séance. Je vous remercie de votre attention, je vous souhaite encore un agréable Salon de Francfort 2005 et je ne dis plus que : levez le voile ! Voici notre étude BMW Z4 Coupé !
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