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– Fa fede la versione dell'intervento orale –

Gentili signore e signori,

anch’io desidero darvi un cordiale benvenuto alla conferenza stampa del BMW Group in occasione del Salone IAA 2005.

Cosa Vi attende oggi al nostro stand BMW?

· Vi illustreremo i progressi compiuti con l’offensiva prodotti del BMW Group dal precedente Salone IAA del 2003 ad oggi.  

· Quattro nuove vetture della marca BMW Vi mostreranno il futuro delle nostre attività nell’offensiva prodotti.  

Parliamo dello sviluppo del BMW Group dall’ultimo Salone IAA: 

Precisiamo subito che, dal settembre 2003 ad oggi il BMW Group ha registrato progressi enormi. All’epoca avevamo fatto presente che, nell’ambito della nostra offensiva prodotti, abbiamo l’obiettivo di entrare in una nuova dimensione. Oggi – a distanza di due anni – siamo già molto più vicini a questa meta. Lo dimostrano in modo vistoso la nostra gamma prodotti allargata e la crescita commerciale registrata nello scorso biennio. 
Cosa abbiamo concretamente fatto in questi ultimi due anni? Vediamo alcuni culmini. 

· Il 2004 esordiva con il lancio della BMW X3 e della nuova BMW Serie 6 Coupé.

· Fine marzo 2004 seguiva la BMW Serie 6 Cabriolet.

· La BMW Serie 5 Touring era disponibile per i clienti da metà maggio 2004.

· Nei mesi di luglio e agosto 2004 la nuova MINI Cabriolet é stato al centro dell’interesse.  

· Da metà settembre 2004 avevamo lanciato nei mercati la nostra nuova BMW Serie 1. 

· La nostra nuova BMW Serie 3 berlina è stata il primo highlight del 2005. Si è schierati ai nastri di partenza nel marzo di questo anno. 

· In aprile 2005 seguiva la BMW Serie 7 restyling. 

· Pure in aprile di questo anno seguivano la nostra BMW M5 e la nostra BMW M6.

Insomma, dall’ultimo Salone IAA sono andati in produzione complessivamente dieci nuovi modelli del BMW Group. Nello stesso arco di tempo abbiamo rivisitato tre modelli importanti e lanciato complessivamente 18 motori nuovi. 
Possiamo affermare tutto sommato che l’offensiva prodotti del BMW Group è stata molto vivace proprio nel biennio dal Salone IAA 2003. Girando oggi il nostro stand noterete che, con poche eccezioni, due anni fa la stragrande maggioranza delle vetture non esisteva in questa forma. Abbiamo coerentemente ammodernato il nostro portafoglio prodotti e, in aggiunta, ci siamo espansi in nuovi segmenti. 
Il risultato della nostra offensiva prodotti è un sensibile incremento delle vendite del BMW Group dal Salone IAA 2003 ad oggi:

· Alla fine di agosto 2003 avevamo venduto oltre 712.000 vetture. 
· A tutto agosto 2005 la cifra è passata a più di 856.000 vetture. Ciò significa una crescita di 144.000 vetture circa; in altre parole un aumento di oltre 20 percento negli ultimi due anni. 

E’ inconfutabile che la nostra offensiva prodotti aumenta le vendite. L’aspetto centrale del nostro successo continua ad essere la vigorosa espressività e il grande fascino delle nostre marche. 

MINI, BMW o Rolls-Royce – noi proponiamo ai nostri clienti autentici prodotti premium ricchi di sostanza. 

I nostri clienti dovranno sempre essere sicuri che vogliamo onorare le loro attese. Il vantaggio è che la nostra strategia dei premium brand è capita da tutti. Nessun cliente comprera ad esempio una BMW per puro caso, bensì perché il brand BMW incarna determinate qualità che il cliente apprezza. Lo stesso vale per i nostri marchi MINI e Rolls-Royce. Hanno qualità ben differenti; tuttavia anche per loro vale che si tratta di brand incisivi con un profilo nitido ed una promessa concreta.  

Tutti i nostri prodotti soddisfano anche i più esigenti. Sono espressione di tecnica modernissima e di emozionalitá. E su questo non ci saranno cambiamenti: non faremo mai un’automobile noiosa. 

Signore e signori,

rimarremo fedeli a questa filosofia, cosa che notate anche al nostro stand. Oggi, infatti, Vi mostriamo quattro vetture nuove della marca BMW che anticipano il futuro prossimo della nostra offensiva prodotti.  

Iniziamo con la nostra nuova BMW 130i che dall’autunno allargherà la gamma modelli la BMW Serie 1. Nel segmento delle compatte il nuovo sei cilindri in linea di 3,0 litri garantisce qualità stradali da segmento superiore. 
Sin dall’inizio è stato nostro obiettivo presentare nel segmento delle compatte una proposta particolarmente sportiva. Già le motorizzazioni finora disponibili onoravano questa promessa. Lo dimostrano i dati commerciali di questo segmento caratterizzato da forte crescita. Dal lancio della BMW Serie 1 abbiamo consegnato a clienti complessivamente oltre 136.000 unità. 

La nuova 130i è una proposta attraente per un target di clienti che, rispetto alle versioni sul mercato, desidera avere una vettura ancora più sportiva. Prevediamo che questa variante di motore continuerà a consolidare il successo della BMW Serie 1. E’ nostro obiettivo continuare a conquistare con la BMW Serie 1 quote di mercato nel segmento di appartenenza. 
Passiamo alla nostra seconda novità. L’esordio della BMW Serie 3 Touring al salone di Francoforte. La BMW Serie 3 è senza dubbio le serie più importanti del brand BMW. Ben 44 percento di tutte le BMW vendute l’anno scorso su scala mondiale apparteneva a questa Serie. Ed è cresciuta l’importanza soprattutto della BMW Serie 3 Touring. Il 17 percento circa di tutte le BMW Serie 3 vendute l’anno scorso erano in livrea Touring.

Già il precedente modello ha venduto, nel suo ciclo vita, su scala mondiale 428.000 unità. Siamo sicuri che la nuova generazione batterà questo primato. 

Il costante successo della BMW Serie 3 Touring è innanzi tutto dovuto al fatto che un numero costantemente crescente di clienti privilegia la maggiore flessibilità di utilizzo dello spazio, senza tuttavia dover rinunciare alle qualità sportive. La Serie 3 Touring è la vettura ideale proprio per questo target. 
Con questa automobile continua l’aggiornamento della BMW Serie 3. Il nostro obiettivo è nitido: vogliamo consolidare ulteriormente la nostra leadership in questo segmento. 

Passiamo alla terza vettura che qui a Francoforte Vi presentiamo: la BMW Concept X3 EfficientDynamics.

La costruzione di motori è una delle competenze centrali per antonomasia del BMW Group. Il brand BMW vanta sempre un motore potente e al tempo stesso efficiente, come elemento centrale capace di garantire al cliente il proverbiale piacere di guidare. 

Cogliete l’occasione per incontrare i nostri esperti presenti allo stand e approfondire le informazioni sui recentissimi motori a benzina e diesel. Questi sono espressione della nostra competenza in materia di propulsione. Stiamo inoltre lavorando in permanenza con le nuove tecnologie.  

Nel caso di questa BMW Concept X3 EfficientDynamics ci siamo posti l’interrogativo come associare la sportività e l’ibridizzazione in una forma tipicamente BMW. Il risultato è uno studio che comprende una combinazione d’interventi sulla propulsione. Si tratta di interventi che ripropongono le virtù BMW, ossia dinamica e potenza, realizzando parallelamente un’efficiente utilizzo del combustibile.  

La base di tutti gli interventi di ibridizzazione è costituita da un motore a carburazione interna altamente efficiente. L’innovativa tecnologia d’iniezione della benzina „High Precision Injection“ apre la strada verso nuove possibilità di riduzione dei consumi finora non accessibili. „High Precision Injection“ sarà la prima tecnologia ad iniezione diretta spray-guided applicabile per la grande serie che si affaccerà sui mercati nei prossimi anni.   
Un altro highlight della BMW Concept X3 EfficientDynamics è il cambio attivo – un cambio di velocità con gruppo elettrico incorporato ed elettronica di potenza integrata. L’energia necessaria per il gruppo elettrico è recuperata durante la fase di frenata ed accumulata in condensatori high performance, i cosiddetti Supercaps. In determinate fasi dinamiche – ad esempio in accelerazione – il motore elettrico sfrutta l’energia per assistere il propulsore primario della vettura. 

La BMW Concept X3 EfficientDynamics non sarà prodotta in serie in questa forma. Tuttavia, essa ci permette di avere un’idea di quelli che saranno gli sviluppi futuri. Anche con l’ibrido è realizzabile il piacere di guidare. 

A tale proposito desidero segnalare che pochi giorni fa, BMW Group, DaimlerChrysler AG e General Motors Corporation hanno firmato un „Memorandum of Understanding“ e deciso di realizzare un’alleanza di partner equiparati. L’obiettivo è di sviluppare insieme la propulsione ibrida. Le tra Case automobilistiche di taglio globale cooperano per far convergere coerentemente il loro know-how in una progettazione efficiente e accelerata dei propulsori ibridi di domani.  

Signore e signori,

passiamo alla quarta novità che è ancora celata. 

Sarò breve. Sappiamo che il segmento delle sportive compatte continua a crescere. Questo però non è l’unico motivo, per il quale BMW presenta una proposta originale tra le sportive due posti secchi. 
Automobili come questa generano emozioni del tutto particolari. Proseguendo nel solco della nostra migliore tradizione, appunto di proporre automobili particolarmente emozionanti, abbiamo voluto portare al Salone IAA per Voi la nostra concept car BMW Z4 Coupé.

Vorrei sottolineare expressis verbis a questo punto; si tratta di una concept car, non di una vettura di serie. Però sia chiaro, faremo una BMW Z4 Coupé!

Appena tolto il telo, noterete che non abbiamo semplicemente attaccato un tetto alla nostra BMW Z4 Roadster. In fondo è una vettura che non ha bisogno di tanti commenti. E’ meglio vederla che parlarne.  

Ecco perché ora concludo. Ringrazio per la cortese attenzione e Vi auguro buon lavoro al Salone IAA 2005. Alziamo il telo – ecco la concept car BMW Z4 Coupé.
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