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– Es válida la versión oral –

Señoras y señores:

También yo quiero darles una muy cordial bienvenida a l a conferencia de prensa del BMW Group en el salón del automóvil de Francfort IAA 2005.

¿Que les podemos ofrecer hoy en nuestro stand de BMW?

· Les explicaremos cómo se ha comportado el BMW Group con su ofensiva en materia de productos desde el pasado salón IAA 2003.

· Y les presentaremos cuatro automóviles nuevos que les darán una perspectiva de cómo va a seguir con nuestra actual ofensiva en materia de productos.

Veamos el desarrollo del BMW Group desde el pasado salón IAA: 

Es evidente que el BMW Group se ha desarrollado a una velocidad impresionante desde septiembre de 2003. En aquel entonces indicamos que, con nuestra ofensiva en materia de productos aspirábamos alcanzar una nueva dimensión. Hoy – dos años más tarde – podemos constatar que estamos muy cerca de esta meta. Nuestra ampliada cartera de productos y el crecimiento de las cifras de venta de los dos años anteriores lo demuestran claramente.

¿Qué hemos hecho entonces concretamente en los dos últimos años? Veamos algunos puntos significantes:

· A inicios del año 2004 lanzamos al mercado el BMW X3 y el nuevo BMW Serie 6 Coupé.

· Finalizando marzo de 2004 presentamos el BMW Serie 6 Cabrio.

· El BMW Serie 5 Touring estaba ya en venta para nuestros clientes a mediados de mayo de 2004.

· En los meses de julio y agosto de 2004, nuestro nuevo  MINI Cabrio se convirtió en el centro de atención. 

· A mediados de septiembre de 2004, lanzamos a los diferentes mercados el BMW Serie 1.

· Nuestra nueva BMW Serie 3 Berlina, capta la atención de este año 2005. Y ésta estuvo lista para la venta en marzo del presente año 
· Le siguió en abril de 2005 la remodelación del BMW Serie 7.

· Igualmente en abril de este año lanzamos nuestro nuevo BMW M5 y el BMW M6.

Desde el pasado salón IAA el BMW Group ha puesto en producción en total diez modelos nuevos. Al mismo tiempo hemos remodelado tres modelos importantes e, introducimos 18 motores nuevos.

Recopilando los datos anteriores podemos decir: La ofensiva en materia de productos del BMW Group ha dado un gran paso en los últimos dos años, partiendo del IAA 2003. Visitando ustedes hoy nuestro stand, podrán comprobar que con pocas excepciones, casi ninguno de estos automóviles estaba expuesto así ya hace dos años. Hemos modernizado nuestra gama de productos consecuentemente y además entramos en nuevos segmentos.

Como resultado de nuestra ofensiva en materia de productos, las ventas del BMW Group han crecido notablemente desde el salón IAA 2003:

· Incluyendo el mes de agosto de 2003, vendimos más de 712.000 automóviles.

· Incluyendo el mes de agosto de 2005, fueron más de 856.000 los automóviles vendidos, lo que significa un crecimiento de unos 144.000 vehículos ó – dicho de otra manera – un aumento de más del 20 por ciento en los dos últimos años. 

Con lo expuesto anteriormente queda perfectamente claro: Que nuestra ofensiva en materia de productos tiene como efecto un aumento de ventas. El núcleo de nuestro éxito se basa invariablemente en el especial poder de nuestras marcas y en el consiguiente anhelo de nuestros clientes por adquirirlas.

Si se trata de MINI, BMW ó Rolls-Royce – siempre es válido el hecho que a nuestros clientes les ofrecemos productos de carácter selecto, auténtico y con sustancia. 

Nuestros clientes pueden confiar en que siempre queremos cumplir con sus expectativas. La ventaja de nuestra estrategia de marcas selectas también consiste en que es inteligible para cualquiera. Por ejemplo ningún cliente compra un BMW por casualidad, sino que lo adquiere porque la marca BMW promete determinadas cualidades que él desea. Lo mismo sucede con nuestras marcas MINI y Rolls-Royce. Claramente cada marca tiene sus propias cualidades, pero también en este caso vale: Son marcas potentes con un perfil nítido que ofrecen una concreta promesa. 

Todos nuestros productos cumplen con las más altas pretensiones. Ofrecen la tecnología más moderna y un fuerte carácter emocional. Y eso va a continuar siempre así: ¡Nunca vamos a fabricar un automóvil aburrido que no despierte emociones! 

Señoras y señores:

Ustedes podrán comprobar que creemos en esta linea. Hoy les mostraremos cuatro automóviles nuevos de la marca BMW, que les darán una perspectiva al futuro cercano de nuestra ofensiva en materia de productos.

En primer lugar les presentaremos el nuevo BMW 130i, que ampliará nuestra gama de modelos a partir del otoño. El nuevo motor de 3,0 litros y 6 cilindros en línea ofrece una potencia en un coche de categoría compacta que hasta ahora se encontraba solamente en la categoría alta. 
Esta fue nuestra meta definida desde un principio. Quisimos ofrecerles un coche muy deportivo en el segmento de los coches compactos. Los diferentes motores que ya están en el mercado también cumplieron esa promesa. Ello lo demuestran la cifras de venta en este segmento que crecen constante y positivamente. Desde el lanzamiento de la BMW Serie 1, hemos podido entregar a nuestros clientes en total más de 136.000 automóviles de esta serie. 

Con el nuevo 130i, pretendemos hacer una oferta atractiva a aquellos clientes, que en materia de deportividad desean algo superior en comparación con lo que existe en el mercado hasta el momento. Calculamos que el éxito de la BMW Serie 1 nuevamente aumentará gracias a este nuevo motor. Es nuestro objetivo, seguir ganando con el BMW Serie 1 una mayor cuota del segmento selecto de coches compactos.

Seguimos presentándoles la segunda novedad: el BMW Serie 3 Touring, que aquí en Francfort celebra su estreno mundial. El BMW Serie 3 es sin duda la serie de mayor importancia para la marca BMW. El 44 por ciento de todos los automóviles BMW que se han vendido a escala mundial durante el año pasado, pertenecen a esta serie. Principalmente el BMW Serie 3 Touring ha ganado más importancia, representando un 17 por ciento de todos los automóviles vendidos de la serie 3.

Con respecto al modelo precedente, pudimos vender durante su ciclo de vida 428.000 vehículos en el mundo. Calculamos que con esta nueva generación alcanzaremos nuevas cifras récord. 

El continuo éxito del BMW Serie 3 Touring se debe en primer lugar al hecho que cada vez más clientes le dan más importancia a la flexibilidad del espacio, sin olvidarse ni renunciar a los atributos deportivos. Para estas personas, BMW Serie 3 Touring es el automóvil adecuado.

Con este automóvil sigue la actualización de la BMW Serie 3. Nuestra meta está clara: Pretendemos fortalecer nuestro liderazgo en el segmento.

Hablemos a continuación del tercer vehículo que les presentamos aquí en Francfort. Se trata del BMW Concept X3 EfficientDynamics. 

El diseño y la fabricación de motores son materias que distinguen al BMW Group. En la marca BMW, por ejemplo, un motor potente y, al mismo tiempo, eficiente, siempre es un factor que permite que nuestros clientes disfruten del proverbial placer de conducir.
Visiten nuestro stand y hablen con nuestros expertos sobre nuestros más novedosos motores de gasolina y diésel, expresión de nuestra competencia en materia de propulsores.

Para mantener ese alto nivel, trabajamos permanentemente en el desarrollo de nuevas tecnologías.

Al desarrollar el BMW Concept X3 EfficientDynamics nos preguntamos cómo conjugar con éxito la deportividad con un sistema híbrido y, al mismo tiempo, mantener el carácter típico de todo BMW. Así obtuvimos un concept car que incluye todo un conjunto de nuevas medidas en el sistema propulsor. La suma de estas medidas subraya las virtudes propias de todo BMW: dinamismo y alto rendimiento, emparejados con un aprovechamiento claramente más eficiente del combustible.
Todas las medidas adoptadas para conseguir una solución híbrida se basan en un motor de combustión altamente eficiente. Con la nueva tecnología de inyección de gasolina «High Precision Injection» hemos logrado reducir aún más el consumo, alcanzando niveles hasta ahora desconocidos. La «High Precision Injection» será la primera tecnología de inyección directa con chorro guiado que se ofrecerá en grandes series y que se lanzará al mercado en el transcurso de los próximos años. 

Otra guinda del BMW Concept X3 EfficientDynamics es la caja de cambios activa, una caja con motor eléctrico incorporado y electrónica funcional incluida. La energía para el alternador se obtiene durante las operaciones de frenado y se acumula en condensadores de alto rendimiento, es decir, en los así llamados «supercaps». En determinadas condiciones dinámicas – por ejemplo al acelerar – el motor eléctrico aprovecha esta energía para apoyar el funcionamiento del motor principal del coche. 
El BMW Concept X3 EfficientDynamics no se fabricará en serie tal como lo presentamos aquí. Sin embargo, este coche sí nos permite ver hacia dónde podría llevarnos nuestro futuro trabajo de desarrollo. El placer de conducir también es factible con un sistema híbrido.

En este contexto quisiera ofrecerles la siguiente información: el BMW Group, DaimlerChrysler AG y General Motors Corporation han creado hace unos pocos días una alianza en igualdad de condiciones firmando un «memorandum of understanding». La meta de esta alianza consiste en desarrollar juntos la tecnología de un propulsor híbrido. Los tres fabricantes globalizados de automóviles cooperan entre sí con el fin de aunar sus conocimientos técnicos de modo consecuente para acelerar de modo eficiente el desarrollo de los propulsores híbridos del futuro. 
Señoras y señores:

Ahora hablemos de nuestra cuarta novedad que aún se encuentra cubierta.

Brevemente diré que conocemos que el segmento de los coches compactos de deporte crece sin algún cambio. Este no es el único motivo para hacer una nueva oferta de un coche deportivo de dos plazas de BMW.

Automóviles como éste despiertan de una manera especial las emociones de los „amantes de automóviles”. Y para continuar nuestra tradición de ofrecer automóviles que despiertan emociones, hemos expuesto aquí en el salón IAA el estudio de concepto de un BMW Z4 Coupé.

Quiero hacer hincapié que se trata solamente de un estudio de concepto, no de un automóvil de serie. ¡Pero les puedo prometer que definitivamente vamos a construir un BMW Z4 Coupé!

En el momento que levantarán esta cubierta podrán ver que hemos hecho muchísimo más que ponerle solamente un techo a nuestro BMW Z4 Roadster. En el fondo se trata de un coche el cual habla por sí solo. Es mucho mejor verlo, que hablar de él.

Por esta razón me quiero despedir ahora de ustedes, agradecerles por su amable atención, les deseo que tengan un buen día aquí en el salón IAA 2005 y digo ahora: Arriba el telón y que comience la función para nuestro BMW Z4 Coupé.
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