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– Fa fede la versione dell'intervento orale –

Gentili Signore e Signori,

Innanzi tutto grazie di essere venuti allo stand della MINI. Visti i movimenti di allestimento ancora in corso nei padiglioni, non è tanto semplice come negli anni passati muoversi. A maggior ragione sono lieto di incontrarvi. 

Desidero affrontare due aspetti:

· Primo: come si posiziona oggi il brand MINI?

· Secondo: cosa si nasconde sotto questo telo?

Parliamo subito della realtà attuale del brand MINI.

Anche nell’esercizio 2005 MINI prosegue allo stesso ritmo sulla corsia del successo. Nei primi otto mesi dell’anno, infatti, abbiamo complessivamente consegnato 139.000 MINI ai nostri clienti in tutto il mondo, pari a 16.000unità in più rispetto ai primi otto mesi dell’anno precedente. A tutto agosto l’incremento è pari a 13,3 percento rispetto all’esercizio scorso.  

Considerando quest’andamento, nell’intero anno 2005 prevediamo di raggiungere un nuovo primato commerciale del brand MINI. Insomma, questo anno intendiamo toccare la soglia delle 200.000 unità. 

Dal suo lancio commerciale, MINI ha venduto ogni anno un numero crescente di unità disattendendo in questo modo le norme solitamente applicate alle curve di vendita delle automobili. Il ciclo vita MINI è effettivamente atipico. 

MINI chiaramente non è un „One Hit Wonder“, bensì „un continuum”.

· Fine mese scorso abbiamo consegnato la 100millesima MINI. 

· Anche negli USA abbiamo ormai conquistato oltre 100mila clienti. 

· Nell’anno in corso sarà consegnata la 700millesima MINI al cliente. 

Diciamo che in oltre 70 paesi sta crescendo la MINI Community.

Il brand MINI costituisce ormai un’importante colonna commerciale per l’intero BMW Group. Su scala mondiale la MINI partecipa per circa il 15 percento alle vendite complessive delle automobili del Gruppo. Nel suo mercato domestico Gran Bretagna le vendite sfiorano addirittura un terzo. I dati commerciali sono quasi altrettanto alti nei mercati Italia, Messico e Giappone. 
Ciò rileva che MINI è un premium brand vigoroso e di grande originalità. Da quando è stato riposizionato, il brand è andato conquistandosi una considerevole posizione tanto nella nostra Società che nei mercati internazionali. 

Signore e signori,

la storia del successo MINI però non sarebbe completa se ci limitassimo a parlare solo di numeri; altrettanto rimarchevole è il mix di modelli del brand. 

· 27 percento delle macchine vendute sono MINI One.

· 46 percento dei nostri clienti optano per la MINI Cooper.

· 27 percento della clientela MINI privilegia la versione MINI Cooper S.

Questo mix dimostra chiaramente che i nostri clienti sono particolarmente interessati alle varianti a motorizzazione potente e ai livelli di allestimento più prestigiosi. I nostri clienti sembrano seguire il principio: più MINI è, meglio è. 

In Europa il prezzo medio di vendita della MINI si aggira sui 21.000 Euro. E’ un importo che altrimenti è pagato per automobili della categoria media. Il fatto dimostra che le dimensioni della MINI sono sicuramente da utilitaria, però da utilitaria veramente premium – questo fa la differenza.  

MINI è espressione di un prodotto premium con alto contenuto tecnologico. MINI è anche espressione di una guida particolare. Innanzi tutto però MINI vanta soluzioni personalizzate che non hanno paragoni nel segmento di appartenenza. Ecco perché la MINI è diversa e incontra tanti consensi. 

Signore e Signori,

Il successo costante del brand MINI genera ovviamente una grande spinta motivazionale nel senso di continuare ad allargare la famiglia delle MINI e proporre nuove varianti. 

Un passo in questa direzione è stata la nostra MINI Cabrio. Da luglio dell’anno scorso commercializziamo il modello Cabrio che da allora registra un grandissimo successo. Su scala mondiale, una su quattro MINI è la versione Cabrio. In alcuni mercati, come ad esempio in Gran Bretagna, MINI è addirittura in testa al segmento delle utilitarie decappottabili, comprese le cabriolet a tetto rigido. 

La nostra MINI Cabrio rappresenta un importante passo verso il potenziamento della marca MINI, perché incarna i valori della Marca con la medesima autenticità, seppure in un’interpretazione diversa.  

Naturalmente stiamo studiando il prossimo passo da fare seguire alla MINI Cabrio. Sono così giunto a parlare del secondo aspetto: cosa si nasconde sotto questo telo.  

Sarò breve per non farvi stare troppo sulle spine. Oggi vi portiamo una concept car MINI, in pratica un’idea su come potrebbe evolvere il brand MINI. Questa concept car MINI ipotizza un terzo volto MINI da posizionare nella massa delle utilitarie. 

Questa vettura ha ovviamente tutti i geni e il dna della marca MINI. Garantisce senza mezzi termini il tipico go-kart feeling, i materiali pregiati di una vera vettura premium ed è di primo acchito riconoscibile come design MINI. Non è assolutamente una macchina normale, perché – come tutte le MINI – offre molte soluzioni fuori dal consueto. Vi faccio subito notare il portellone sdoppiato che vedrete fra qualche istante. 
L’idea di questa concept car MINI è di abbinare la maggiore personalizzazione alla flessibilità superiore. Sappiamo che un numero crescente di persone desidera trovare armonia tra la vita professionale e il tempo libero. MINI è il prodotto giusto per questo target, perché risponde con maggiore incisività e flessibilità alle esigenze individuali dei suoi clienti, regalando molto divertimento, design originale e uno stile di vita particolare. Al nostro stand incontrerete ovunque lo slogan „MINI your day“. Questo è proprio il punto centrale della nostra MINI concept car. 

Guardando questa macchina, qualcuno di voi ricorderà un concetto classico di tempi passati. Certamente viene spontaneo chiedersi, se si tratta del revival di una macchina classica della Marca? La risposta è si e no. L’idea affonda sicuramente le sue radici nel passato storico. La sua realizzazione risponde tuttavia ad un orientamento innovativo del brand MINI. In questa ottica – appunto di automobile premium – la macchina non è mai esistita. Da qui la descrizione azzeccata „From the Original to the Original“.

Mi fermo qui. Vorrete ora vedere la MINI concept car. Grazie della cortese attenzione, Vi auguro buon divertimento al Salone IAA 2005 e concludo dicendo „MINI your day“!
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