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– Es válida la versión oral – 

Señoras y señores:

Antes que nada quiero agradecerles por haber venido a nuestro stand de MINI. Hoy no fue tan fácil encontrar el camino como en otros años, debido a que aún están armando stands en algunas salas. Por esta razón me alegra mucho más su asistencia.

Hoy quiero centrarme en contestar las siguientes dos preguntas:

· Primero: ¿En dónde se encuentra la marca MINI hoy?

· Y segundo: ¿Qué se encuentra debajo de esta cubierta?

Veamos concretamente la situación actual de la marca MINI:

MINI para el ejercicio 2005 continúa creciendo en lo que se refiere a la expansión: En los primeros ocho meses de éste año hemos podido entregar a clientes en total 139.000 MINI en todo el mundo. Es decir 16.000 automóviles más que en los primeros ocho meses del año pasado, incluyendo el mes de agosto de 2005. Ello significa un aumento del 13,3 por ciento en comparación con el mismo período del año anterior.

Considerando el actual desarrollo positivo, esperamos que para el ejercicio 2005 podamos alcanzar un nuevo récord de ventas para nuestra marca MINI. Concretamente: Queremos llegar a tocar la meta de 200.000 vehículos.

De este modo venderemos cada  año más automóviles de la marca MINI contando desde su lanzamiento al mercado y, seguramente quebrantaremos las leyes válidas con respecto a la curva de ventas de automóviles. En resumen: MINI demuestra un ciclo de vida a-típico.

Queda perfectamente claro que MINI no es „solamente moda“, sino que llegó para quedarse: ha sido, es y siempre será un éxito:

· En Alemania hemos podido entregar a finales del mes pasado el MINI 100.000.

· También en los EE.UU. hemos logrado conquistar el cliente MINI número 100.000.

· En total entregaremos en este año el MINI 700.000.

Ello demuestra que nuestra comunidad MINI está creciendo en más de 70 países:

Al referirnos ahora a la marca MINI, es importante resaltar que ésta es uno de los pilares de las ventas de todo el BMW Group. A escala mundial MINI contribuye con un 15 por ciento del volumen total de ventas de coches. En Gran Bretaña, su país de origen, éstas corresponden a un tercio. Y en mercados como Italia, México o Japón las cifras son similarmente positivas.

Ello confirma: ¡MINI es una poderosa y autónoma marca selecta! Se ha ganado en los últimos años desde su nuevo posicionamiento, un lugar notable en nuestra empresa y en los mercados internacionales.

Señoras y señores:

La historia de éxito de MINI no está completa solamente con observar las unidades vendidas, es igualmente muy notable la gama de modelos MINI:

· 27 por ciento de todos los coches vendidos de ésta marca son MINI One.

· 46 por ciento de nuestros clientes se deciden por un MINI Cooper.

·  Y el 27 por ciento de la clientela MINI prefiere un MINI Cooper S.

Esta composición demuestra que nuestros clientes se interesan especialmente por modelos altamente motorizados y bien equipados. Estos parecen seguir el principio: Mientras más MINI, mejor...

En Europa el precio medio para un MINI es de unos 21.000 Euros. Siendo esta una suma que comúnmente se paga por un coche de clase media. Y de este hecho debemos subrayar: El MINI en cuanto al tamaño es un coche pequeño, pero un verdadero automóvil selecto dentro del segmento de los coches pequeños, y ahí esta la diferencia decisiva.

MINI es el ejemplo de alta sustancia de un producto de marca selecta. También significa una sensación superior de conducir. Pero en especial: MINI ofrece soluciones individuales para los clientes que normalmente no se encuentran en el segmento de coches pequeños. Eso todo hace que MINI sea definitivamente diferente y exitoso.

Señoras y señores:

El éxito continuo de la marca MINI naturalmente significa una fuerte motivación, para ampliar la MINI familia en el futuro y ofrecer nuevos modelos de esta marca.

Con el MINI Cabrio dimos un paso en esta dirección. Hemos lanzado al mercado el descapotable en julio del año pasado y desde ese momento hemos tenido un gran éxito. Mundialmente ya casi cada cuarto MINI es un descapotable. En algunos mercados como por ejemplo Inglaterra, MINI es el líder del segmento total de los coches pequeños descapotables – incluyendo los descapotables con techo duro.

Nuestro MINI Cabrio fue un paso importante para la ampliación de la gama de productos de la marca, ya que representa las facetas de ésta en una interpretación diferente, pero al igual muy auténtica.

Naturalmente hemos pensado intensamente en el próximo paso para suceder al MINI Cabrio. Y con esto, llego a la segunda pregunta: ¿Qué está debajo de esta cubierta?

Quiero ser breve y no impacientarlos. Hoy les hemos traído un coche de concepto – es decir, una idea para seguir con la marca MINI. Este coche de concepto de la marca MINI pudiera ser una posible tercera cara en la multitud de los coches pequeños existentes. 

Lógicamente en este coche se distinguen todas las características especiales que diferencian a la marca MINI. Como siempre, ofrece la típica sensación que da el conducir un Go-Kart y materiales de alta calidad de un verdadero automóvil selecto. Además a primera vista se reconoce el diseño MINI. Obviamente no es un automóvil común y corriente, sino que ofrece como todos los MINI, una que otra solución poco convencional. De antemano les pido fijarse en el portón dividido simétricamente en la zaga, que verán en seguida.

La idea detrás del estudio de concepto es, posibilitar la combinación de individualidad con un aumento de flexibilidad. Sabemos que cada vez más personas quieren enlazar la vida profesional con el ocio. Y que mejor manera de hacerlo que con un MINI, que se adapta más intensa y flexiblemente a las necesidades individuales de los clientes, y que además ofrece el placer de conducir, con un diseño individual y un especial sentimiento de vida. Por esta razón aquí en nuestro stand se van a encontrar siempre este año con el lema „MINI your day“. Es precisamente esto, de lo que se trata nuestro nuevo automóvil MINI de concepto.

Al observar este coche cada uno de ustedes se recordará de un concepto clásico de tiempos pasados. Y dentro de este contexto por supuesto surge la pregunta: ¿Dejamos resurgir con este concepto un automóvil clásico de esta marca? Pues la respuesta es sí, y no. Por un lado se pueden encontrar raíces de estas ideas en la historia. Por el otro, la verificación corresponde completamente al nuevo posicionamiento de la marca MINI. En tal realización – de automóvil selecto – no ha existido un automóvil anteriormente. Por ello es la descripción más idónea „From the Original to the Original“.

Pero hasta el momento hemos hablado suficiente. Sé que ustedes ahora quisieran ver nuestro estudio de concepto finalmente. 

Quiero agradecerles por su amable atención, disfruten de la IAA 2005 y me despido con el lema „MINI your day“!










[image: image1.jpg]Rolls-Royce

Motor Cars Limited






