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– Es válida la versión oral –

El año pasado, en la misma ocasión, BMW presentó en este stand el nuevo M5. Un bólido con motor de diez cilindros, una cilindrada de 5 litros, 500 CV y capaz de alcanzar las 8.000 r.p.m., camuflado como berlina de cuatro puertas.
La semana pasada se estrenó en Los Ángeles el M6, un coche completamente nuevo. Nuevamente con motor de 5 litros, diez cilindros, 500 CV y 8.000 r.p.m.. 

Algunos fabricantes se contentarían con estrenar un solo coche de estas cualidades al año, pero el año 2006 será un año estelar para BMW M GmbH.

Este año presentaremos en el mercado estadounidense otro modelo M, el M Roadster. Como propulsor hemos elegido el motor M de seis cilindros en línea de 3.200 cc, merecedor de varios premios.

· Este motor entrega extraordinarios 100 CV por 1.000 cc (no hace mucho, que 100 CV por 1.000 cc. eran el privilegio de coches de carrera)

· Acelera de 0 a 100 km/h en menos de cinco segundos

· Su agarre al asfalto es extraordinario

Y parece que dos nuevos modelos M no son suficientes: BMW también ha confirmado el retorno del M Coupé al mercado estadounidense.

Ello significa que desde la última feria internacional del automóvil aquí en Detroit a principios de 2005, el líder mundial entre los fabricantes de coches deportivos, la BMW M GMBH, ha presentado cuatro modelos nuevos en tan sólo un año. 

Dos de estos coches, el M Coupé y el M Roadster, se fabricarán en Spartanburg (Carolina del Sur). Y los primeros ejemplares de estos nuevos modelos las entregaremos a sus orgullosos clientes al inicio del verano de 2006. 
Si, además, se tienen en cuenta el Z4 remodelado y provisto de dos motores nuevos y el asombroso Z4 Coupé, se podrá apreciar que para BMW empieza un año muy movido.

Al principio y al final de estos 12 meses hubo dos estrenos de automóviles M. Y ello es más que pura simetría, pero sobre eso me explayaré más adelante.

Antes quisiera referirme al continuado crecimiento que ha experimentado el BMW Group en los EE.UU.. El año 2005 volvió a ser un año muy exitoso para nosotros, aquí en los EE.UU. Nuestras ventas en el año 2005 alcanzaron 307.000 unidades en el mercado estadounidense, lo que corresponde a un aumento del 4 por ciento en comparación con el año anterior. De esta manera, hemos podido experimentar un crecimiento durante catorce años seguidos. 

Quiero subrayar que este crecimiento fue obtenido a raíz de la presentación de nuevos productos. En menos de dos años hemos lanzado al mercado el X3, la nueva serie 6, el M 5 y el Touring de la serie 5. Todos estos modelos han tenido una gran acogida en el mercado.

Recién en la primavera del año pasado presentamos la serie 7 de diseño remodelado, con motores V8 más potentes. Las ventas de la serie 7 actual de 2006 superaron en un 7 por ciento las ventas logradas con su antecesor durante el mismo período del año anterior en los EE.UU.
Hablando del MINI, podemos constatar que las ventas siguen aumentando y lo hacen de modo constante. Desde su lanzamiento al mercado, el MINI ha batido récords de ventas todos los años, y el año 2005 no fue una excepción. Ahora que el MINI Cabrio estuvo disponible por primera vez durante todo el año, MINI USA logró marcar un nuevo récord de ventas con unas 40.800 unidades. 

Dicho sea de paso que aproximadamente el 60 por ciento de las ventas de MINI correspondió al Cooper S de 168 CV. El 70 por ciento de los clientes de MINI tiene ingresos superiores a 75.000 dólares anuales y, además, gastan, en promedio, unos 5.000 dólares en equipos opcionales para personalizar su coche. Es evidente que se trata de clientes selectos para un coche selecto. MINI ha probado que en el mundo de los coches selectos, el tamaño no es decisivo.

Sin embargo, el BMW Serie 3 fue el estreno más importante del año pasado. La nueva serie 3 de BMW ha tenido un éxito extraordinario, tal como lo demuestran las pruebas comparativas, los premios obtenidos y la acogida por los clientes. El BMW Serie 3 pudo adelantar a la competencia en los EE.UU. incluso sin haberse completado aún la gama. En términos concretos, el año pasado pudimos vender 14.000 berlinas más de la serie 3 que durante el mismo período del año anterior, es decir, 56.000 unidades en vez de las 42.000 en el período comprendido entre mayo y noviembre de 2005. Me complace de sobremanera que la nueva serie 3 haya merecido elogios contundentes de parte de la prensa del motor. El coche fue nombrado 

· mejor coche del año por «Automobile Magazine»,

· mejor berlina de América por « Autoweek»

· y mejor berlina deportiva del segmento de lujo por «Car and Driver».

La presentación de modelos nuevos que logran definir sus respectivos segmentos o que, incluso, crean segmentos completamente nuevos, corresponde a la esencia de la estrategia de BMW. Y precisamente por eso me complace confirmar que el Z4 Coupé se fabricará en serie. 

Cuando el año pasado presentamos por primera vez el Z4 Coupé Concept-Car con su diseño elegante y bien equilibrado, dotado de un propulsor de seis cilindros en línea y 3.000 cc, las reacciones fueron tan entusiasmantes que, francamente, nos resultó fácil decidir la fabricación en serie de un biplaza deportivo capaz de despertar grandes emociones. Aunque todavía no hemos mostrado la versión final, les puedo asegurar que la encontrarán tan emocionante como el concept-car que les mostramos hoy aquí.

Y con ello vuelvo a retomar el tema de los coches M.

Una vez que durante el año 2006 contemos aparte de los existentes modelos M3, M5, M6 también con los nuevos M Roadster y M Coupé, BMW M contará con una gama tan amplia que bien podría causar envidia a algunos otros fabricantes que ofrecen una gama de productos completa.

Los modelos M son el buque insignia de la marca y motivo de envidia en el resto de la industria automovilística. Sabemos apreciar y respetar la importancia que tienen los modelos M y pensamos ampliar de modo continuo tanto el peso de la marca como su gama de excitantes productos.

Mientras que M es el buque insignia de la marca, podemos constatar que, a niveles más básicos, BMW sigue incluyendo tecnologías en sus modelos capaces de acentuar aún más el placer de conducir.

Un buen ejemplo de ello es el sistema innovador xDrive de tracción total de BMW.

Después de la introducción de xDrive en nuestros SAV X3 y X5, y más tarde en la berlina y el familiar de la serie 5, ahora xDrive también está disponible en los modelos de la serie 3.

El porcentaje de vehículos de nuestra gama equipados con el sistema de tracción total aumenta constantemente. Desde que se lanzó al mercado el sistema anterior en 2001, aproximadamente un 15 por ciento de todos los modelos de la serie 3 vendidos en los EE.UU. tienen tracción total. Aunque a nuestro sistema de tracción total no se le dedica misma atención que a un nuevo modelo, lo consideramos como una de nuestras más excelentes tecnologías. XDrive es importante para nosotros y para nuestros clientes, ya que esta tecnología tiene una participación decisiva en posibilitar el típico placer de conducir en cualquier condición que esté la calle.
A continuación permítaseme echarle un vistazo al futuro que nos deparará el año 2006.

Tal como ya mencioné antes, el M Roadster se lanzará al mercado a principios del verano; el M6, nuestro buque insignia por sus altas prestaciones, se ofrecerá poco después y le seguirá el M Coupé. 

En los EE.UU., nuestros colegas de Spartanburg (Carolina del Sur) están finalizando la creación de un sistema de fabricación consolidada en una sola línea, que sustituirá al sistema de dos líneas de fabricación utilizado hasta ahora para la producción por separado de los modelos X5 y Z4. 

Al cumplirse los diez años de fabricación del Roadster, este sistema de fabricación de una sola línea de producción permitirá trabajar de modo más versátil y eficiente, también con miras a la venta de vehículos fabricados en los EE.UU. destinados al mercado nacional y mundial. 

Y tal como se espera de BMW, el conjunto de nuevos productos, modernas tecnologías y novedosos programas conseguirá que en 2006 volvamos a lograr un éxito de ventas. Espero que ustedes tengan pronto la oportunidad de conducir alguno de nuestros emocionantes nuevos productos.

Hasta entonces, señoras y señores, le pido que se tomen el tiempo necesario para fijarse en nuestros nuevos modelos, ya que son el preludio de una nueva era para BMW y BMW M. 

Muchas gracias por su atención.
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