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BMW ouvre une nouvelle usine à Leipzig
Plus de 5 000 emplois à moyen terme 
Investissement initial 1,3 milliard d’euros 
Inauguration officielle en présence du Chancelier fédéral



Leipzig / Munich. C’est par une cérémonie officielle que le Chancelier fédéral, Gerhard Schröder, et le Président du Directoire de la société BMW AG, Helmut Panke, ont inauguré aujourd’hui la nouvelle usine BMW de Leipzig, en présence des Ministres-Présidents de la Saxe, de la Saxe-Anhalt et de la Bavière ainsi que du premier bourgmestre de la ville de Leipzig.

Dans le cadre de son offensive produits et marchés, le BMW Group a largement étoffé sa gamme de véhicules au cours des dix dernières années, la portant à dix séries de modèles. C’est ainsi que les ventes automobiles se sont accrues pour atteindre plus de 1,2 million d’unités en 2004. Une nouvelle augmentation à 1,4 million de véhicules est prévue d’ici à 2008. La nouvelle usine BMW de Leipzig offre les capacités requises pour faire face à cette évolution. A moyen terme et à pleine capacité, l’usine est conçue pour la production de 650 véhicules par jour, créant ainsi 5 500 emplois sur ce site industriel.

Au cours de l’inauguration officielle, Helmut Panke, Président du Directoire de la société BMW AG, a souligné l’importance de l’Allemagne pour l’industrie automobile : «La somme des qualités distinguant l’Allemagne comme site industriel nous permet toujours de réaliser des produits de pointe de notre industrie. Il faut pour cela une bonne formation, l’infrastruc​ture, la qualité et la motivation des salariés, la qualité de l’industrie de sous-traitance, la tradition et un climat constructif et sain, favorisant le dialogue avec les délégués du personnel au sein de l’usine.»

L’investissement initial consacré à la nouvelle usine BMW de Leipzig s’élève à 1,3 milliard d’euros, dont 360 millions d’euros de subventions accordées par la Commission européenne au titre des aides régionales. En plus de l’engagement à Leipzig, le BMW Group a investi depuis 2001 – année où il a pris la décision en faveur de Leipzig – 5,4 milliards d’euros dans son réseau de production mondial, dont environ 4,0 milliards d’euros ont été dédiés à l’agrandissement des usines existantes en Allemagne.

Helmut Panke : «Même si, aujourd’hui, notre nouvelle usine de Leipzig érigée avec un investissement d’environ 1,3 milliard d’euros est le point de mire, il ne faut pas oublier que depuis 2001, nous avons investi, en plus, trois fois autant dans les autres sites du BMW Group en Allemagne.»

Le haut degré de flexibilité qu’il a été possible d’atteindre dans l’exploitation de l’usine a été un facteur déterminant pour le choix du site. «C’est de concert avec les délégués du personnel que nous avons développé la ‘formule BMW pour le travail’. Des modèles d’aménagement du temps de travail innovants nous per​mettent d’atteindre une flexibilité maximale et, par là, une utilisation maximale des capacités de l’usine et de compenser ainsi une partie du handicap en termes de coûts de fabrication dont souffre l’Allemagne,» a expliqué Helmut Panke.

Grâce à la ‘formule BMW pour le travail’, le temps de fonctionnement des ins​tallations peut varier à l’intérieur d’une fourchette allant de 60 à 140 heures par semaine, sur la base des conventions collectives régionales. Helmut Panke : «Ce modèle montre qu’avec une planification intelligente et la bonne volonté de tous les intéressés, une gestion rentable est toujours possible en Allemagne.»

En juillet 2001, la région de Leipzig / Halle a su s’imposer comme site pour la nouvelle usine BMW, face à plus de 250 candidats de toute l’Europe. Le respect des critères suivants a été déterminant pour le choix du site : 

1 rentabilité et flexibilité

2 qualité et situation idéales du terrain prévu pour l’implantation de l’usine

3 disponibilité d’un personnel qualifié et bien formé

4 utilisation de structures existantes (usines, fournisseurs et logistique déjà en place)

5 infrastructure pour les transports, l’approvisionnement et l’évacuation des déchets

6 rattachement au réseau de distribution

7 réalisation rapide et aisée

C’est la région Leipzig / Halle qui répondait le mieux à ces critères, pris dans leur ensemble. La proximité par rapport aux usines automobiles du BMW Group en Bavière et le grand nombre de fournisseurs de haut niveau dans le sud et le centre de l’Allemagne ont été des arguments convaincants dans ce contexte. Sans oublier le vivier de salariés hautement qualifiés disponibles dans la région Leipzig / Halle.

L’usine BMW de Leipzig fait partie intégrante du réseau de production du BMW Group qui compte un total de 22 sites. Réunissant 80 000 salariés sur 106 000 dans le monde, l’Allemagne constitue le point central pour la production de la société BMW AG. Des sites internationaux, comme l’Afrique du Sud, les Etats-Unis ou la Chine, servent surtout à conquérir des débouchés mondiaux. Fidèle à la tradition des marques MINI et Rolls-Royce, la production des voitures cons​truites sous ces labels est implantée en Grande-Bretagne.

Pour des photos de presse de l’inauguration de l’usine BMW de Leipzig, visitez le BMW Group PressClub sur Internet sous : www.press.bmwgroup.com 
Rubrique : Photo, mot-clé/mot de recherche : Leipzig.
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